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Berichterstattung über den Vollzug der GAK 2002 

Tabelle 5-8: Zusammenfassung der Maßnahmen zur Verbesserung der Marktstruktur nach Maßnahmebereichen 

Land 

Ist-Ausgaben 
gesamt ohne 
zusätzliche 

Landesmittel 

davon 

Ist-Ausgaben 
gesamt ohne 
zusätzliche 

Landesmittel 

von den GAK-Ausgaben (Bundes- und Landesmittel) entfallen 
auf 

GAK 

Summe 
GAK Bund 
und Land 

EAGFL Marktstruktur­
verbesserung 

Marktstruktur­
gesetz ²) 

Verarbeitung 
und 

Vermarktung 
ökologisch 
erzeugter 

Produkte ³) 

Verarbeitung 
und 

Vermarktung 
regional 

erzeugter 
Produkte ³) 

GAK-Bund GAK-Land 

€ % € 
1  2  3  4  5  6  7  8  9  10  11  

Bayern 23.551.153 10.246.312 6.830.874 17.077.186 6.473.967 26% 16.958.926 118.260 
Baden-Württemberg 7.139.358 2.436.831 1.624.554 4.061.386 3.077.973 8% 3.466.703 153.029 441.654 
Berlin 
Brandenburg 2.956.583 466.843 311.229 778.072 2.178.511 3% 742.279 27.380 8.412 
Bremen 
Hamburg 
Hessen 2.239.337 446.435 297.624 744.059 1.495.278 2% 526.008 213.296 4.755 
Mecklenburg-Vorpommern 12.563.047 1.898.595 1.265.730 3.164.325 9.398.722 14% 3.132.907 31.418 
Niedersachsen 10.834.891 1.236.648 824.432 2.061.079 8.773.812 12% 1.731.162 289.957 25.000 14.960 
Nordrhein-Westfalen 3.487.231 1.567.803 1.045.202 2.613.004 874.227 4% 1.878.814 647.775 51.653 34.762 
Rheinland-Pfalz 9.803.416 3.064.140 2.042.760 5.106.900 4.696.515 11% 4.957.505 149.395 
Saarland 282.220 169.332 112.888 282.220 0% 282.220 
Sachsen 6.370.083 1.270.205 846.803 2.117.008 4.253.075 7% 1.673.953 412.650 30.405 
Sachsen-Anhalt 5.164.007 429.557 286.372 715.929 4.448.078 6% 601.432 114.497 
Schleswig-Holstein 1.530.726 670.099 446.733 1.116.832 413.894 2% 700.281 158.371 258.180 
Thüringen 4.837.017 752.633 501.755 1.254.388 3.582.629 5% 1.153.813 100.575 
Insgesamt 90.759.069 24.655.432 16.436.955 41.092.387 49.666.681 100% 37.523.784 2.549.428 815.303 203.872 
¹) ohne Marktstrukturverbesserung im Bereich der Fischwirtschaft 
²) einschließlich Startbeihilfen 
³) einschließlich Startbeihilfen, Vermarktungskonzeptionen und Qualitäts- und Umweltmanagement 


